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Sisustusmyyja Janika Ervasti esittelee lokakuun kam-
panjatuotteena ollutta TIMANTTI sein&- ja kattomaalia.

ta. Hyvd maine ammattikunnan piiriss&
levisi kuluttajillekin. Jos kauppa palvelee
ammattikuntaa, miksei yhtd hyvin tee-
se-itse —remontoijaa. Tana péaivana RTV
on profiloitunut yhta hyvin ammattikunta-
kuin kuluttajamyyntiin.

Ammattikunta on hyvin tietoinen, mita
maaleja ostavat ja missa sdvyissa. Leh-
tonen sanookin, ettd heille haasteena
on myydd ammattikunnalle jotain uutta.
Maaleissakin kysytddn paljon viela niita
hyvia liuotemaaleja. Kuluttajan puolella
asia on toisin. Sielld myyjan suositus va-
linnoissa on usein ratkaiseva. Kuluttajat
toki ovat jo pitkédan tiedostaneet ympa-
ristdasiat ja sen, ettd hajuttomat, vesio-
henteiset maalit ovat parhaita.

Vérien valinta tuottaa monille paanvaivaa
ja siind pyydetédan myyjan apua. — Apuna
ovat myymaéldissé olevat véristudiot ja vé-
rimallit, mutta vérityssuunnittelijoiksi myyjat
eivat léhde. Pyyddmme silloin kdéntyméén
maalitehtaan vérisuunnitteljoiden puoleen,
Lehtonen sanoo ja kertoo juuri lukeneen-
sa Véri ja Pinta —lehdesté Teknoksen vari-
suunnittelija Kati Koistisen haastattelun,
jossa Katikin korostaa tydsséd oppimisen
merkitysta. Varioppia voi opiskella, mutta
kaytanto siinékin on paras opettaja.

Tunnettuutta markkinoinnin keinoin
RTV kayttaa pitkalti perinteisia markkinoin-
nin keinoja itsensé tunnetuksi tekemiseen

kuten lehti-ilmoittelua seka tv- ja radio-
mainontaa. Lisaksi RTV painattaa syys- ja
kevatkuvastot, jotka jaetaan l8hes kaikille
Suomen kotitalouksille. Asiakastilaisuudet
toimivat hyvind markkinointitapahtumina,
joskin t&na paivané varsinkin padkaupun-
kiseudulla ne ovat vetdneet vahemman
vaked kuin aiemmin. Rauno Lehtonen
kertoo my6s, ettd RTV oli ensimméinen
ketju, joka jarjesti naisten iltoja. Nyt niita
on monilla muillakin. Ulkomaalitapahtumat
jatkuvat ja yhteistyota tehdaan Teknoksen
varisuunnittelijoiden kanssa varipaivien jar-
jestelyissé.

Hyva konsepti kantaa
vaikeidenkin aikojen yli
Uuden myymalan avaaminen juuri nyt, kun
Suomen talouskehitys on heikentyméssa,
tuntuu rohkealta. Rauno Lehtonen sanoo,
ettd he eivat nde tulevaisuutta synkkana.
— Uudisrakentaminen on jdissd, mutta kor-
Jjausrakentaminen ja sisustuspuoli tulevat
kasvamaan ja uskon myds julkisen raken-
tamisen kasvuun. Enemmén taloudellinen
lama koskettaa perinteisid rautakauppoja.
Keravan myymala ei edes jadnyt vuo-
den ainoaksi uudeksi myymélaksi, vaan
ketju kasvoi Lappeenrannan myymalalla,
joka avattiin marraskuussa.
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Perheyritys yhdistaa -

RTV:t4 ja Teknosta yhdistdd perheomistajuus, silla kummatkin yritykset ovat suomalaisessa
perheomistuksessa. Yhteisty® alkoi jo edellisen sukupolven aikana ja jatkuu nyt toisessa suku-
polvessa. — Meille perheomistajuus merkitsee sité, ettd omistajalla on kasvot sekd tahto ja kyky
kehittaé yritystdmme, Rauno Lehtonen sanoo ja jatkaa, ettd Pohjolassa ei ole yhtdan vastaavan
suuruista kauppaketjua, joka olisi yhden perheen omistuksessa kuten RTV.

Haastateltavamme Rauno Lehtonen on
tybskennellyt maalialalla jo 70-luvun alus-
ta niin teollisuuden kuin kaupankin pa-
rissa. RTV:ssd hanelld on meneillaan
yhdeksés vuosi. Paikallisjohtajana hén
vastaa Riihiméen ja Keravan myyma-
Ibistd. — Adrimmadisen mielenkiintoinen
ala, Lehtonen perustelee viihtymistaén
rakentamisen ja maalien parissa.

nyt jo toisessa sukupolvessa
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Maalarin
ammatt
KlIInNnostaa
nuoria

Viela 90-luvulla maalareiksi opiskelevista nuorista oli pulaa, mutta téna
paivana tilanne on taysin painvastainen. Maalarin ammattia arvostetaan
ja koulutukseen hakijoita on aloituspaikkoihin ndhden moninkertainen
maara. Nain toteaa maalarimestari Jari Jussila, joka itse aloitti maalari-
na vuonna 1979 ja joka vuodesta 1987 on ollut maalausalan yrittéjana.
Talla hetkelld hadn on osaomistaja Triasole Pinnoitus Oy:ssa.




Jari Jussila seuraa maalausalan kou-
lutusta aitiopaikalta. Han toimii Maala-
riammattikoulun Kannatusyhdistys ry:n
johtokunnan jésenend. Jussila opettaa
tarjouslaskentaa aikuiskoulutuksen opis-
kelijoille Helsingin Maalariammattikoulus-
sa ja Amiedussa. Opiskelijan nékdkul-
masta han seuraa maalausalan kehitysta
ja siihen littyva& koulutusta myos “koulun
penkiltd”, silld meneillddn on rakennus-
mestariksi opiskelu tydn ohessa. — Ennen
ammattikorkeakouluun hakemista kévin
netissé Idpi viime vuosien sisddnpaésy-
kokeita. Ymmdrsin, etteivét tietoni olisi
riittdvét, joten pdivitin osaamistani suorit-
tamalla ensin lukion pitkdn matematiikan
kolme ensimmadistd kurssia. Lapaéisin sit-
ten ammattikorkeakoulun paédsykokeet ja
nyt on edessé kolmen vuoden opiskelu.
Jari Jussila nauraa, ettd opiskelussa on
sekin hyva puoli, ettd saa olla tekemisis-
s8 nuorten parikymppisten opiskelijoiden
kanssa. — Minun ikdisiani (47 v) on meidan
kurssillamme vain pari.

Jussila on iloinen, ettd maalausala kiin-
nostaa nuoria. Esimerkiksi Helsingin Maa-

Talin Tenniskeskus oli erittdin vaativa kohde, johon
Teknokselta 0ytyivat toimivat maalit.

lariammattikoulun syksylla 2008 alkavan
koulutuksen 54 aloituspaikkaa haki yh-
teenséd 419 hakijaa. Oppilaitoksessa on
viime vuosina my6s maalareiden yliop-
pilaspohjainen koulutus kasvanut mer-
kittavasti. — Naisten mééré hakijoissa on
vime vuosina edelleen lisdéntynyt ja jo
tasa-arvon vuoksikin pitéisi poikien paasy
koulutukseen varmistaa. Naiset erikoistu-
vat usein koristemaalauksen, mutta ala
tarvitsee kylld enemmén ihan tavallisia
“seindmaalareita”.

Jussila toimii my&s Helsingin maalarimes-
tariyhdistys ry:n johtokunnassa. Yhdistys
tekee omalta osaltaan paljon arvokasta
ty6td alan arvostuksen nostamisessa.
— Olemme pyrkineet esimerkiksi tuomaan
pintakasittelyéa esille suurelle yleisélle mm.
erilaisten tyénéytdsten ja kilpailujen avulla.
Tdamé markkinointityé on saanut myon-
teistd palautetta. Vaikka tilanne alalla nyt
on hyvéd, on pidettdvéa huolta, ettad arvos-
tus sdilyy jatkossakin. Myds maaliteolli-
suudella on merkittdvéa rooli maalausalan
markkinoinnissa.

Hyvamaineinen yritys

Triasole Pinnoitus on Jari Jussilan osittain
omistama urakointifirma, joka tyollistad 11
henkeé. Jussila on tyytyvainen omiin maa-
larirekrytointeininsa. -Meilld  “nuorinkin”
maalari on jo ollut talossa kaksi vuotta ja
suuren osan kanssa toité on yhdessé teh-
ty yli 10 vuotta. Vaihtuvuus on ldhes ole-
matonta, mika on yrittdjan kannalta hieno
asia. Tiimi hioutuu yhteen ja tydt saadaan
tehdyiksi aikataulujen mukaisesti.

Triasole Pinnoitus on erikoistunut sanee-
rauskohteisiin ja toimii p&aasiassa paa-
kaupunkiseudulla. Yritys ja Jari Jussila
ovat hyvassad maineessa, joten tditd on
rittdnyt. Taman hetkinen taloustilanteen
heikkeneminen ja rakennusalan vaikeudet
eivat pelota Jussilaa. — Kilpailu varmasti
kovenee, mutta téitd uskon saneeraus-
puolella rittavan.

Vesikemian mies

Ammattimaalareiden keskuudessa kéayte-
t4an viela paljon perinteisia liuotinohentei-
sia maaleja, mutta Jari Jussila tekee tassa
poikkeuksen. Han on jo pitkaan kayttanyt
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vesiohenteisia maaleja aina kun se on
ollut mahdollista ja tunnustaakin olevan-
sa "vesikemian mies”. Teknos on maali-
tuotteissa ykkdssijalla ja ostospaikkana
ykkdsend on Maalarimestarien Oy. — Mi-
nulle Teknos on henkilditynyt Veli-Pekka
Kyléniin ja Martti Kopistoon. Hyvien ja kil-
pailukykyisten tuotteiden liséksi olen aina
Ssaanut erinomaista palvelua. Jussila an-
taa vield lisdkehuja Martti Kopistolle, joka
ehké yhteisen maalarimestaritaustan joh-
dosta ajattelee asioista samalla tavalla ja
jonka kanssa monet tekniset kysymykset
saatu ratkaistua.

Talin Tenniskeskuksen maalausurakoin-
ti on jaanyt erityisesti Jussilan mieleen.
Suunnittelija oli antanut ohjeet toiselle
tuotteelle, mutta Martti Kopiston kanssa
ohjeet muutettiin  Teknoksen maaleille.
Kohde oli erittdin vaativa. Nyt on juuri
mennyt kahden vuoden takuuaika um-
peen ja kaikki on priimakunnossa.

Triasole Pinnoitus kayttda urakkakoh-
teissaan paljon Teknoksen valmistamia
M-sarjan tuotteita sekd EKORAA ja SU-
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PERLATEKSIA. Julkisivuissa yleisin tuote
on taas SILOKSAN.

Ekologinen jalanjalki

Rakennusalalla on omat tiukat norminsa
ja vaatimuksensa. Jokaisella tyomaalla
on omat laatujarjestelmansé seka ohjeet
mm. jatteiden lajittelusta. Triasole Pinnoi-
tus pyrkii toimimaan esimerkillisella tavalla
ympéristdasioiden hoidossa. — Kohteisiin
valitaan aina sellaiset tuotteet, jotka
kuormittavat ympéristéa mahdollisimman
vahén. Jos esimerkiksi suunnittelija on
tehnyt maalausohjeet liuotemaaleille, etsi-
tdén niille Teknoksen avulla vaihtoeh-
toiset tuotteet. Maalgja tilataan tarkasti
menekin mukaan eiké keréta ylimaéaraisia
maaleja omiin varastoihin. Kaikki tyhjat
maalipurkit toimitetaan Maalarimestarien
Oy:hyn, josta ne siirtyvét asianmukaisesti
eteenpaéin. Télld hetkelld yrityksesséd on
tyén alla laaja ympdristésuunnitelma,
Jussila kertoo.

Aktiivinen ote ymparistdasioihin on myos
omalle henkilostdlle signaali modernista
ja menestyvasta maalausurakointifirmas-

ta. Ja yrityksestd, joka houkuttelee nuo-
ria, osaavia maalareita.

Referensseja

Seuraavassa muutama tuorein Triasole
Pinnoituksen referenssikohde. Keskimaa-
rin yksi kohde sitoo 2-3 maalaria noin
puolen vuoden ajaksi kohteeseen.

e Asunnottomien Palvelukeskus, Hieta-
niemenkatu 5. — meneilldan

e Makelanrinteen lukio, Makelankatu 47.
— meneilladn

¢ Roihuvuoren palvelutalo, Roihuvuorentie 3.
— meneilladn

e Kivelan sairaala, Sibeliuksenkatu.

e ATT / Pehtoorintie 2—4, asuntoja 232 kpl.
¢ Vajaan 4:n vuoden aikana useita palve-
lutalojen (4 kpl) ja koulujen (12 kpl) sanee-
rausmaalauksia

www.triasole.fi.

Maalarin ammattia arvostetaan ja koulutukseen
hakijoita on aloituspaikkoihin n&hden monin-
kertainen maara




